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La marca fue relanzada por Coca Cola en 2003.

Bitter Rosso, ‘aperitivo oficial’
de Monterosso al Mare

SE TRATA DE_UNA
NUEVA ACCION PARA
PROMOCIONAR LA
MARCA QUE
COMERCIALIZA COCA
COLA ESPANA

Bitter Rosso, ¢l bitter sin alco-
hal que Coca Cola Espana relanzo
en fa primavera de 2003, ha vuelo
a ser protagonista de una accion de
marketing singular, en linea con la
estrategia de comunicacion planifi-
cada por la compania en esta nue-
va ctapa para la marca. En esta oca-
sion,  Bitter Rosso ha  sido
nombrado Aperitivo Oficial del
Monterosso al Mare (Tralia), un pe-
queno pucblo situado en la cosia
oeste italiana (Liguria), que por las
similitudes Fonéticas con su nom-
bre v otros atributos compartidos
con la marca (pequenos, Unicos,
singulares...) ha sido escogido por
la compania de bebidas para formar
parte de esta accion en la que ade-
mis, y coma contrapartida, la cita-
Ll.i reterencia se convierte ¢n L‘ﬂ'lh.l‘
jadora de la localidad iraliana en
Espana v se compromete a promo-
clonar turisticamente la zona (Mar-
que natural de las Cinque Terre).

Este hermanamiento de marca
v localidad culmind el pasado 17 de
mayo ¢n un pequeno acto pr'cuidi
do por Carlos Chaguaceda, direcor

de comunicacion de Coca Cola v

brand manager de Biver Rosso, v
Angelo Maria Betra, ¢l alealde de
esta localidad, durante la Festia del
Limone que cada ano Monterosso al
Mare celebra por estas fechas vy que
Bitter Rosso ha patrocinado en esta
ocasion,

“Al tratarse de una marca con
poco presupuesto, hemos decidido
apostar por una comunicacion dife-
rente con acciones de este tipo que
demuestran que ambicén se puede
conseguir notoriedad con un mar-
keting distinto”, dice Chaguaceda.

Acciones singulares

Desde su relanzamiento en
2003, Bitrer Rosso cuenta con una
estrategia de marketing que ha in-
Llllitln acciones lll.’ comuniciacion
singulares, como ¢l lanzamiento de
un sello de correos propio, de una
coleccion de libros (Lecturas para ol
aperitivo) o ¢l bautizo de una estre-
[la con ¢l nombre de [a marca. Ade
mus, ¢l prdn mes de diciembre
Birter Rosso invito a varios pilotos
de motocidismo Vv a Otros LJ{'!‘Jllrli\-
tas de élite a conducir un Ferrari
por el circuito barcelonés de Mont-
melo. Adicionalmente, la marca
cuenta con su  propio  blog,
www.marketinginsurgente.com, cs-
crito por el brand manager de esta
ensena, en el que se puede opinar
\n’\lt‘ los Lli\'c‘fﬂ')\ remas tIL' .IL'lll.lli-
dad relacionados con el mundo del
marketing y la comunicacion.




